
 

  راهنماي تهیه و تدوین و شرایط پذیرش مقالات
  : اهداف نشریه

هاي جديـد در راسـتاي    ها و ايده توجه و تأكيد بر مسائل روز بخش بازرگاني و ارائه نظريه -١
 .حل مسائل و مشكلات اين بخش

اقتصادي كشور و كمك بـه   -جامع به مسائل و مشكلات بازرگاني توجه به ارائه پاسخ علمي و -٢
 .ها علمي كردن مقوله سياستگذاري در اين زمينه

اقتصـادي و اثربخشـي در ايـن     -هـاي بازرگـاني   دهي تحولات آتـي در زمينـه   تأكيد بر جهت -٣
 .راستا

رايط و اقتصـادي جهـت تطبيـق بـا ش ـ     -هـاي موجـود بازرگـاني    سازي نظريه تأكيد بر بومي -٤
  .ويژگيهاي خاص كشور

هاي بازرگاني و اقتصادي در سـطح ملـي در جهـت رفـع نيازهـاي       تأكيد بر هدايت پژوهش -٥
 .اقتصادي كشور -دانش بخش بازرگاني

  .اقتصادي كشور -كاربردي در ارتباط با تنگناهاي بازرگاني -يابي علمي كمك به مسئله -٦
كـه بـه حـل مشـكلات     ) Interdisciplinary(اي  تههاي جديد علمي و بين رش بكارگيري شاخه -٧

  .پردازند بخش بازرگاني مي
انـدركاران   كمك به ارتقاي سطح دانش علمي و تخصصـي متخصصـان، كارشناسـان و دسـت     -٨

گيـران و   اقتصـادي و دادن آگـاهي و شـناخت بيشـتر بـه تصـميم       -مسائل مختلف بازرگاني
 اقتصادي مبـتلا  -معضلات متفاوت بازرگانيسياستگذاري براي رفع مشكلات و  جهتمجريان، 

  .به كشور در سطوح مختلف
  .ارزيابي و تحليل مسائل مربوط به بازرگاني و اقتصاد ايران  كمك به نشر، -٩

  كمك به ايجاد ارتباط ميان پژوهشگران داخلي و پژوهشگران خـارجي و مراكـز آموزشـي،    -١٠
اقتصادي و تأكيـد بـر اسـتفاده از روشـهاي      -بازرگانيعلمي و تحقيقاتي در رابطه با مسائل 

  .در حل مسائل بخش بازرگاني جديدعلمي به روز و 
اقتصادي ايران در سطح ملـي و   -شناخته شدن به عنوان مرجع اصلي در تحقيقات بازرگاني -١١

المللي و نمايه شدن در مراجع معتبر داخلي و خـارجي در راسـتاي اثربخشـي بيشـتر در      بين
  .اقتصادي كشور -بخش بازرگاني

  :محورهاي مورد تأکید در مقالات
 هاي تجاري سياستها و استراتژي -١

  تنظيم بازار -٢
  گذاري، يارانه و تورم قيمت -٣

  توسعه صادرات غيرنفتي -٤
ــاي    -٥ ــدف كالاه ــاي ه ــابي و بازاره بازاري

  صادراتي



  
  زايي وكارآفريني در بخش بازرگاني اشتغال -٦
 حقوق تجارت -٧

 كننده و توليدكننده مصرفحقوق  -٨

 تجارت و اقتصاد اسلامي -٩

 سياستهاي رقابتي و ضدانحصار -١٠

 فرهنگ مصرف و الگوي مصرف -١١

 زنجيره تأمين و لجستيك -١٢

نوين تجاري، كاربرد  هاي روش كاربردهاي -١٣
  فناوريهاي نوين در بازرگاني و اقتصاد

  مديريت بازرگاني  -١٤
  

  
  مناطق آزاد  -١٥
 بازار مشترك اسلامي -١٦

گرايـي و چندجانبـه گرايـي در     منطقه -١٧
 اقتصاد و بازرگاني

 فرهنگ تجاري -١٨

  تجارت بين الملل -١٩
 جهاني شدن اقتصاد -٢٠

بـر   سياستهاي پولي، مالي و ارزيآثار  -٢١
  بخش بازرگاني

  قاچاق -۲۲

 :ها در بررسی و چاپ مقالات اولویت
هـا و نيازهـاي روز بخـش     مقالات دريـافتي بـر اسـاس ضـرورت    و چاپ بررسي اولويت در  -١

 .بازرگاني بدون توجه به زمان دريافت مقاله

تأكيد بر مقالاتي كه علاوه بر بـديع بـودن، بـراي بخـش بازرگـاني كشـور مفيـد بـوده و از          -٢
 .لوژي صحيحي نيز برخوردار باشندومتد

 .بخش بازرگاني بپردازنداولويت در بررسي و چاپ مقالاتي كه به مسائل روز  -٣

هـاي سياسـتي    ، توصـيه  هاي اعـلام شـده مجلـه    اولويت دادن به مقالاتي كه علاوه بر اولويت -٤
  .مناسب و كاربردي نيز ارائه كرده باشند

   شرایط پذیرش مقالات
  الف ـ محتوي 

  .هاي نشريه باشد ـ در جهت هدف ١
  .ـ جنبه علمي ـ پژوهشي داشته باشد ٢
  .هاي نويسنده يا نويسندگان باشد ها و پژوهش عات، تجربهـ حاصل مطال ٣
ـ قـبلاً در هـيچ يـك از نشـريات داخلـي و خـارجي يـا مجموعـه مقـالات سـمينارها و مجـامع              ٤

  .علمي به چاپ نرسيده يا به طور همزمان براي ساير مجلات ارسال نشده باشد
كتابهايي كه در زمينه بازرگاني، اقتصاد و مديريت  و ادبيات علمي و موشكافانه نقادانه، ـ بررسي٥

  .شود در پژوهشنامه چاپ علمي وجاهت صورت در تواند مي اند، نيز درآمده به رشته تحرير
ـ انتقادات و نقطه نظرات علمي پيرامون مقالات چاپ شده در فصلنامه پژوهشنامه بازرگاني، ٦

  .باشد قابل چاپ ميدر صورت برخورداري از چارچوب علمي و منطقي، 
  



 

  

  ب ـ شكل ظاهري

 ١٤با قلم لوتوس كلمه در هر صفحه  ٢٤٠و تعداد  A4صفحة تايپ شده در قطع  ٢٠از  ـ  ١
  .تجاوز نكند

ها، پرسشنامه  و تجربي استفاده شده، لازم است داده كمي روشهاي آنها از در كه ـ كليه مقالاتي٢
  .ارسال نمايندو يا خروجي كامپيوتري را به ضميمه مقاله 

كليد واژگان فارسي و انگليسي  ،كلمه به زبان فارسي و انگليسي ٢٠٠اي در حدود  ـ چكيده٣
چكيده شامل اهميت تحقيق،  .مقاله نيز درج شود  JELبندي  و طبقه) حداكثر پنج واژه(

  .دوره زماني، مدل مورد استفاده و نتايج باشد
  :اي مستقل و به صورت زير، درج شود ـ شيوه نگارش مشخصات مراجع در صفحه ٤

 ناشر ،محل انتشار ،نام كتاب ؛)تاريخ نشر(خانوادگي، نام نويسنده  نام: كتاب تأليف شده.  
 نام و  ،؛ نام كتاب به فارسي)تاريخ تأليف(خانوادگي، نام مؤلف  نام: شده كتاب ترجمه

  .تاريخ ترجمه ،ناشر ،محل انتشار ،خانوادگي مترجم نام
 نام مجله، شماره انتشار،  ،"عنوان مقاله"؛ )تاريخ نشر(خانوادگي، نام نويسنده  نام: مقاله

  .شماره صفحات استفاده شده
ـ مقالات برگرفته از رساله دانشجويان دكتري با نام استاد راهنما، مشاوران و دانشجو به  ٥

  .فرمايند استاد راهنما و مشاوران بايد مسئوليت آن را تقبل شود، لذا منتشر مي توأم صورت
  .ـ مسئوليت صحت و سقم مطالب برعهده نويسنده است ٦

  ضوابط نهایی پذیرش مقالات جهت درج در فصلنامه
داقل توسط سه تن از داوران كه توسط هيأت تحريريه مشخص ح تحقيقي، و ـ مقالات تأليفي

گيرد و پذيرش نهايي منوط به موافقت قطعي هيأت  ميشوند، مورد ارزيابي قرار  مي
  .تحريريه است

 .ـ پس ازچاپ فصلنامه، به هر يك از مقالات پنج نسخه از نشريه اختصاص خواهد يافت

دارد و از  ـ فصلنامه پژوهشنامه بازرگاني، حق رد يا قبول مقالات را براي خود محفوظ مي
 . بازگرداندن مقالات دريافتي معذور است

  نحوه ارسال مقاله
  )سمت راست، انتشارات( www.itsr.ir فقط از طريق سايت ١٣٨٩دريافت مقالات از فروردين ماه 

  .پذير خواهد بود امكان
 


